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1 INTRODUCAO

O projeto consiste em transformar a agua salobra, agua com grande quantidade de
sais minerais, em agua potavel através da destilacdo e depois adicionar os sais
minerais. E com isso o projeto pode ajudar muitas familias do nordeste que passam
problemas com agua salobra.

1.1 CARACTERIZACAO DO PROJETO

A pergunta que nos levou a criar esse projeto foi “como podemos melhorar a vida
das pessoas que vivem no Nordeste?”. Ai surgiu ideia de fazer um destilador barato
e que destile agua salobra, muito presente nos mangues, também muito presente no
Nordeste.

Este destilador ja foi criado pelos estudantes e pesquisadores de uma universidade

da Paraiba, porém a instalacao € mais ou menos 1,5mil.
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2 ANALISE DE MERCADO

O projeto vai ser barato comparado com o0 0s outros produtos, esse projeto saird em
torno de 200 reais.

O publico alvo do projeto sé@o as pessoas ( vivem nos mangues e as pessoas que
vivem no Nordeste. O produto produzira a quantidade de agua para uma pessoa e é

compacto.

2.1 Quais sdo as principais ameacas ao seu negdécio?

O produto € barato, compacto e produz agua o suficiente para uma pessoa. As
principais ameacas séo os produtos que geram mais quantidade de agua em menos
tempo, e que ndo necessite de uma acao da natureza, no nosso caso € o sol. Porém
o produto tem uma vantagem que é o preco, quase todos produtos que tem no

mercado sao inacessiveis para o Nordeste.

Sao Paulo
2020



3 LAYOUT E PROPOTIPOS

3.1 Figuras

3.2 Funcionalidades
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4 PLANO DE MARKETING E COMERCIALIZACAO

Quais as estratégias de comunicacdo que serao utilizadas por vocé na divulgacdo
de seu negocio e/ou produtos/servicos?

Devem ser analisados os meios de comunicagdo (radio, TV, mala direta, internet,
carro de som, “radio poste”, faixas, jornal, telemarketing) que sua empresa ira

utilizar, sua frequéncia e custo.

4.1 Estratégia competitiva

Defina uma estratégia competitiva com base nas variaveis: lideranca no custo e
diferenciacao.

Definir uma estratégia é fundamental para tracar um direcionamento do seu negdcio.
Essa estratégia pode ser alcancada através de um controle efetivo dos custos ou até
mesmo buscar um diferencial no que se refere a qualidade dos produtos/servicos,

atendimento, tecnologia, marketing etc.

4.2 Publico alvo

Qual o seu mercado potencial?

Mercado potencial significa identificar seu publico principal — para quem vocé
pretende produzir, vender, prestar servicos etc. (regido, sexo, costumes, estilo de
vida, renda). Esta analise pode ser estendida para que tipo de empresa (porte, ramo
de atuacdo, nivel de faturamento, comércio, inddstria), pode ser atendida pelo

produto/servigo. Deve-se priorizar os mercados identificados.
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5. CONCLUSAO

O Plano de Negocios por vocé desenvolvido ndo representa somente um
instrumento de planejamento formalizado em um papel. Ele deve, sim, estar
integrado a toda a empresa, difundido e retroalimentado permanentemente com

novas informagdes que possam contribuir para 0 sucesso organizacional.

O planejamento também deve ser flexivel a novas realidades, adaptavel a novos

paradigmas, sob pena de tornar-se um instrumento ultrapassado e néo efetivo.

Empreender € sempre um risco, mas empreender sem planejamento € um risco que
pode ser evitado. O plano de negécios, apesar de ndo ser a garantia de sucesso, ir4
ajuda-lo, entre outras coisas, na tomada de decisdes, assim como a ndo se desviar

de seus objetivos iniciais.
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